Nuevas relaciones comerciales
en la cadena agroalimentaria

EN PRIMER PLANO

na de las actuaciones mas rele-
U vantes llevadas a cabo por este
Gobierno en los tltimos cuatro
afios ha sido la aprobacion de la Ley de
medidas para mejorar el funciona-
miento de la cadena alimentaria. Para
el sector agrario esta normativasupone
un punto y aparte en la injusta situa-
cion de indefensién que, desde hace
décadas, soportan los productores
agrarios en su papel de operadores de
lacadena agroalimentaria.

Esta ley, que entrd en vigor hace un
afio, y los dos nuevos reales decretos
que la desarrollan, constituyen un
cuerpo normativo bésico para corregir
los desequilibrios en las relaciones co-
merciales. En estos reales decretos se
regulan temas relacionados con la cali-
dad y se crea una Red de Laboratorios
Agroalimentarios, pero también se re-
gulariza el Registro de Buenas Pract-
casyseda poderes de control y sancion
a la Agencia de Informacion y Control
Alimentarios (AICA), drgano de re-
ciente creacion que se ocupara de ins-
peccionar las actividades comerciales
dentrodelacadena.

Hasta aqui los nuevos mimbres con
los que contamos. Sin embargo, ain
queda una pieza clave por encajar en
este dificil puzle. Se trata del Codigo de
Buenas Practicas Alimentarias que
también esta previsto en la ley y sobre
el que nos debemos poner de acuerdo
los tres agentes de la cadena: producto-
res, industriay distribucion.

La importancia de esta pieza esvital
parael buen funcionamiento de todoel
engranaje y explicaré porqué. En este
Codigo de Buenas Précticas se intenta
dar solucién a algunos de los proble-
mas que aquejan al sector agrario en
cuanto a comercializacion de produc-
tos. En concreto, tratamos de poner co-
toalasventas a pérdidas, que tanto da-
fian el normal funcionamiento del
mercadoyla fijacion de los precios; evi-
tar campafias de promocién donde se
regalen alimentos bésicos (productos
reclamo) y, en tercer lugar, no banali-
zar laimagen de los productos agrarios
aplicando precios por debajo de costes.

Este tipo de practicas, de todo punto
fraudulentas e ilegales, son mucho mas
habituales de lo que deseariamos. Tris-
temente acaba de ser notica relevante
la multa millonaria que la Comision
Nacional de los Mercadosy la Compe-
tencia ha impuesto a una decena de in-
dustrias lcteas por mantener, durante
mas de diez afios, conductas anticom-
petitivas al repartirse el mercado de la
leche cruda y pactar estrategias de pre-
cios. Pero no solo la industria transfor-
madora incurre en estas practicas, la
distribucidn de productos agroalimen-
tariosnoleandaalazaga.

Desde ASAJA llevamos afios denun-
ciando las tropelias comerciales que en
nombre de |a libre competencia se co-
metenconlaleche, el aceite o cualquier
otro producto de primera necesidad.

En este sentido, desde comienzos de
afio, estamos llevando a cabo una cam-
pafia para denunciar lasventas a pérdi-
das y estos son algunos ejemplos: en
Cantabria, se comercializa leche entera
en diferentes cadenas de distribucion y
en todas ellas el precio es inferior a los
0,60 euros/litro; en la Comunidad Va-
lenciana, se constata la venta de cle-
mentinas y naranjas también a precios
inferiores asu costede producciony en
Castillay Leon, ASAJA ha descubierto
la comercializacion de patatas france-
sas bajo el reclamo de patata nacional.
Estos son algunos de los muchos ejem-
plos que tienen que ver con prcticas
fraudulentas llevadas a cabo por la dis-
tribucién.

Afortunadamente, las sanciones ya
han comenzadoallegar. Unasveces, de
lamano de laCNMC, como hemos vis-
to con las industrias licteas, y otras a
través de una accion conjunta entre la
administracion central, via la AICA, y
las comunidades autonomas. Confie-
mos en que, poco a poco, se vayan des-
terrando del normal funcionamiento
de la cadena agroalimentaria estas
prcticasirregulares tan dafiinas.

En cualquier caso, considero im-
prescindible lograr un acuerdo sobre
este Codigo de Buenas Précticas que
preveé también que “las empresas que
suscriban el Codigo se comprometen
a suscribir contratos por escrito con
todos los proveedores de la produc-
cion primariay a garantizar el respeto
a los mismos”. Ademas, se compro-

Es imprescindible

un Codigo de Buenas
Practicas de las empresas
con los proveedores

meten también al cumplimiento de
los plazos de pago de las operaciones
comerciales, que recuerdo son de 30
dias para los productos de alimenta-
cion perecederos, y de 60 para el res-
to.
Cualquier agricultor o ganadero que
venda o haya vendido su produccion a
un gran centro de distribucion habra
experimentado, en carne propia, lo que
esto significa y por tanto sabrd valorar
lo que, con este Cadigo, cambiarian las
relaciones comerciales. Hoy por hoy, si
hay una palabra que defina las relacio-
nesentrelosagentesdelacadenaesaes
inseguridad para el productor. Insegu-
ridad y clara desventaja respecto a
quiénse sabe conla“sartén por el man-
.

Como podemos ver, tanto este Co-
digp, que estd en vias de salir adelan-
te, como la legislacion ya aprobada
son “armas muy poderosas” con las
que iniciar una nueva etapa en las re-
laciones comerciales. Confio y deseo
que este conjunto normativo supon-
ga de verdad un “pie en pared” para
acabar con las practicas comerciales
abusivas que durante tanto tiempo
han relegado a los productores agra-
rios a una posicion de desventaja res-
pecto al resto de operadores comer-
ciales.
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