/A ASAJA -Almeria /A

Asociacion Agraria Jovenes Agricultores

NOTA DE PRENSA

ASAJA CALIFICA EL ULTIMO EJERCICIO AGRICOLA COMO
ATIPICO

Buenos precios en pizarra empafnados por el incremento desmesurado de los
costes de produccion

Almeria 12 de julio de 2022. ASAJA-Almeria ha presentado su balance de campafa calificandola
como atipica para los productores horticolas de la provincia. Segun la Organizaicon Agraria la
campafia 21/22 deja un sabor agridulce, debido a que si prestamos atencién exclusivamente a los
precios inusuales que se han constatado en la pizarrra de precios, los agricultores podrian haber
estado ante una campafia con importante rentabilidad. En cambio, el aumento desorbitado de los
costes de produccion ha empafiado una buena campafa.

La presidenta provincial Adoracion Blanque, ha analizado el Gltimo ejercicio agricola destacando
la tendencia de los Ultimos afios en relacion al pimiento como lider de la produccién horticola
en la provincia superando las 12.627 hectareas, sustituyendo la posicién que afios atras tenia
el tomate, y que este afio pierde no sélo superficie, un 3% menos, sino también en
produccion. Junto al tomate, pepino, calabacin, meldén y sandia son los productos que mayor
valor de produccion han logrado en esta Ultima campafia, a diferencia del resto de productos. En
conjunto el valor de la produccién en la provincia sube un 8,5%.

De hecho segln los datos recopilados, ASAJA sefiala como aspectos claves de este pasado
ejercicio la presencia de mas superficie, que segun nuestros calculos estd en un 1,2%,
rondando las 32.700 hectareas de horticolas. Asimismo, se ha percibido un descenso en la
superficie destinada a produccion en un 1,4% alcanzando las 49.463 hectareas que ha
repercutido en una menor produccién, que cae un 17,5% quedando en 3,6 millones de
toneladas.

Con respecto a la inestable situacion del tomate desde campafias anteriores, por la pérdida de
superficie y produccion que viene manifestando, cabe destacar que este aio ASAJA asegura no
apuntarla como una mala campafa; ya que alcanza un precio medio de un 34% por encima de la
campafa anterior y un esperanzador aumento en el valor de la produccion, situado en un
14%.

No obstante, ASAJA muestra especial preocupacioén y fijacion por el cultivo de sandia al aire
libre debido a que aunque el precio haya sido aceptable, para el agricultor no ha sido
fructifero debido a la merma de kilos. Teniendo en cuenta a su vez, las diferentes problematicas
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a Ias que se enfrentaban los agricultores en las ultimas semanas con el goteo de robos producidos
en sus cultivos.

Y es que este ha sido un afio agrario con una reduccion del 20% en el volumen de produccién,
con un detrimento marcado por diferentes factores externos que han afectado a la
rentabilidad de las producciones. Las inclemencias meteoroldgicas concretamente, la falta de
agua en los meses de otofio e invierno, las heladas y la calima, seguida de las altas temperaturas
alcanzadas, han incidido de forma crucial en los resultados obtenidos. Asimismo, la incidencia de
afecciones fitopatoldgicas han mermado la produccion media de todos los productos con
respecto a la campafa pasada.

Por otro lado, el aumento de los precios de los insumos no cesa, motivado en parte por las
consecuencias del conflicto bélico en Ucrania y la preocupante inflacion que esta padeciendo
nuestro pais. De hecho, la invasion de Ucrania por parte de Rusia el pasado febrero esté afectando
a los productores agrarios europeos y espafioles, en forma de aumentos significativos de los costes
de produccion y alteraciones de los flujos comerciales.

De esta forma, los costes han sido el factor determinante del resultado de la campafia. Los gastos
corrientes han aumentado en una sola campafia un 30,8 % lo que en términos monetarios supone
un incremento del gasto de 16.516 euros por hectarea de media. Si a los gastos corrientes le
afiadimos el incremento de los gastos de amortizacion de las explotaciones que asciende a 6.602 €,
un 49,5 %, podemos concluir con un incremento total de los gastos anuales de 23.179€,
considerandose un 34,5% mas que la campafia pasada. Asi es como los fertilizantes, la
energia, el plastico y el precio de los materiales de los invernaderos, se sittan como los costes
mas signficativos en este periodo.

LA CAMPANA EN CIFRAS
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v DATOS GENERALES

ALMERIA

ON DE LA SUPERFICIE

SUPERFICIE (Ha) HORTICOLAS PROTEJIDOS ALMERIA

Pimiento 12.627 ha

Tomate 8.297 ha

Pepino 4.911 ha

Calabacin 8.358 ha

Berenjena 2.262 ha

Judia 95 ha

Meldn 2.812 ha SlEEGENENA B UBlAVER CMeLoN | CISANBIA
Sandia 10.130 ha

BALANCE CAMPANA 21/22

En lo que respecta a la produccién, ASAJA apunta a un importante descenso del 17,5%,
alcanzando los 3,26 millones de toneladas, alejado del incremento del valor de la produccion que
ha llegado a los 2.387 millones Euros +8,5%.

/e DATOS GENERALES
ASAJA .

ALMERIA

EVOLUCION DE LA PRODUCCION

PRODUCCION (Tn) HORTICOLAS PROTEJIDOS ALMERIA

Pimiento 896.487 Tn
Tomate 655.493 Tn
Pepino 515.696 Tn

Calabacin 543.262 Tn

Berenjena 248.868 Tn
Judia 2.090 Tn
MEloln 92.796 Tn OTOMATE QOPIMIENTO OPEPINO O CALABACIN

’ BERENJENA O JUDIA VER O MELON O SANDIA
Sandia 314.042 Tn .

BALANCE CAMPANA 21/22
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Aunque en términos generales, el valor de la produccion experimenta este aumento en la
produccion horticola, disminuye en pimiento, berenjena y judia. Si a esto le sumamos que los
costes de produccion se han incrementado un 30%, la sostenibilidad econdémica de las
explotaciones es cada dia mas dificil.

v DATOS GENERALES

ALMERIA

VALOR PRODUCCION COMERCIALIZADA (€/KG)
HORTICOLAS PROTEJIDOS ALMERIA

Pimiento 708 Mill de Euros
Tomate 511 Mill de Euros
Pepino 314 Mill de Euros

Calabacin 429 Mill de Euros

Berenjena 154 Mill de Euros

Judia 3,7 Mill de Euros

MElén 64 Mill de Euros + 60% OTOMATE OPIMIENTO CIPEPINO (@ CALABACIN
San dl'a 200 Mill de Euros 70, DBERENJENACIJUDIAVER CIMELON  [ISANDIA

BALANCE CAMPANA 21/22

LA CAMPANA POR PRODUCTO

e TOMATE

El tomate, en la campafa pasada volvié a reducir la superficie en un 3% vy la produccion
merm¢ también en un 14%. Sin embargo, el precio medio aumentd en un 34% con respecto a la
campafa pasada, asi como el valor de la produccidén comercializable que aumentd un 14%.

Desde la organizacion destacan la presencia de menos competencia de paises terceros como
pueden ser Holanda o Bélgica, propiciado por la cantidad de energia que recurren para producir.
Asi es como los costes han hecho que reduzcan su produccion de manera considerable; dejando un
respiro al mercado del tomate en Almeria.
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A

V.S TOMATE

ALMERIA

Superficie: 8.297 ha
Produccion: 655.493 Tn

Precio medio: 78 Cent/Kilo

Valor prod.: 511 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e PIMIENTO

El pimiento que continuda lider en superficie en la provincia desde que desbancé al tomate hace
tres campafias, aumenta un 2%. No obstante, la produccion ha mermado de media un 9,5% vy su
precio medio disminuye a su vez un 6%. Como consecuencia, el valor de la produccion
comercializada lo hace en un 14%.
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ALMERIA

A5 PIMIENTO y

Superficie: 12.627 ha
Produccion: 896.487 Tn

Precio medio: 79 Cent/Kilo

Valor prod.: 708 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e CALABACIN

El calabacin, que al igual que el pimiento es uno de los productos que esta campafia ha
incrementado su superficie productiva ligeramente en un 2%, su produccion se ha visto
reducida en un 22% como en el resto de los productos por los fendmenos explicados
anteriormente. Por otro lado, su precio medio se ha situado en 79 céntimos/kilo, siendo esto un
41% superior al de la campafia pasada. Por ello el valor de la produccion se ve incrementado en
un 33%.
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v CALABACIN

ALMERIA

Superficie: 8.358 ha

Produccion: 543.262 Tn

Precio medio: 79 Cent/Kilo

Valor prod: 429 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e PEPINO

ASAJA destaca para la campafia de pepino una disminucion muy ligera en su superficie, si lo
hizo en 13 puntos su produccidn con respecto a la campafia pasada. En cambio, el precio medio se
situd en 61 céntimos/kilo, aumentando un 29% y un 12% su valor de la produccion.
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ASIA PEPINO

ALMERIA

Superficie: 4911 ha
Produccion: 515.696 Tn
Precio medio: 61 Cent/Kilo

Valor prod.: 314 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e BERENJENA

En el caso de la berenjena, se presenta un incremento de un punto y medio en su superficie,
aunque su produccion disminuye con respecto a la camparia pasada. Por otro lado, el precio medio
aumenta hasta dejarlo en 62 céntimos; aunque esta subida no ha paliado el descenso del 4,9%
del valor de la produccién comercializable.

A

V. BERENJENA

ALMERIA

Superficie: 2.262 ha

Produccion: 248.868 Tn ’
Precio medio: 62 Cent/Kilo

Valor prod.: 154 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22
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e JUDIA VERDE

La tendencia para este producto sigue siendo la desaparicion paulatina motivada por los altos
costes de produccion y la competencia de terceros paises. Un afio mas la judia, sigue disminuyendo
su importancia en la agricultura almeriense, situandose en 95 hectareas de superficie y una
produccion de 2.000 toneladas, ademés su valor de la produccién también cae en un 15%. Sin
embargo, se destaca un leve aumento de su precio medio situandose en 178 céntimos el kilo.

A

v JUDIA

ALMERIA

Superficie: 95 ha

Produccion: 2.090 Tn

Precio medio: 178 Cent/Kilo

Valor prod.: 3,7 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e MELON

Con respecto a el meldn, esta campafia se sitia con una reduccion de la superficie de un 5% y con
una disminucién de la produccién de un 38%o, siendo este junto con la sandia los productos
gue mas han reducido su rendimiento por metro.

No obstante, ambas aumentan notablemente su precio medio y valor de produccién. En el
caso del melon el precio medio se sitta en 70 céntimos, 159% mas que el afio pasado. Por este
motivo, los agricultores de estos productos hortofruticolas han conseguido cierto mantenimiento en
gastos, aunque sin la rentabilidad esperada.
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/- MELON

ALMERIA

Superficie: 2.812 ha

Produccion: 92.796 Tn

Precio medio: 70 Cent/Kilo

Valor prod.: 64 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

e SANDIA

La sandia que continla como protagonista por su inacabada recolecta, en la misma linea que el
meldn ha reducido su superficie en un 6%, ademas de una severa reduccion del 41% en cuanto a la
produccién. De la misma forma, el precio medio se ha disparado esta campafia situandose en
64 centimos/kilo, llevando esto a un aumento del 77% del valor de su produccion
comercializable.

Respecto a la campafia de sandia al aire libre, ASAJA destaca que aunque esta por finalizar, los
resultados apuntan a que podria ser una turbulenta campafa que finalmente no alcanzara la
rentabiliad prevista en un primer momento, diferenciandose de lo ocurrido con la sandia
temprana de invernadero. Ademas, es muy probable por la bajada que expetimentaba en los
altimos dias, que el precio medio contabilizando la totalidad de las sandias que hay en la provincia
de Almeria baje ligeramente.
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v SANDIA

ALMERIA

Superficie: 10.130 ha
Produccion: 314.042 Tn

Precio medio: 64Cent/Kilo

Valor prod,: 200 Millones de Euros

BALANCE CAMPANA 21/22

En términos generales, ASAJA estima que ha sido una campafia marcada por un incremento de
precios y una menor produccion de kilos que la anterior. Suméandole a ello, que el valor de la
produccion comercializada ha disminuido en el pimiento, berenjenay judia, subiendo en el
resto de las producciones horticolas.

En definitiva, el desmesurado aumento de los costes de produccion derivado de situaciones
externas a la propia agricultura, han supuesto que esta campafia se califique como atipica e
inestable. Por ello, son muchas las explotaciones que certifican un balance negativo en cuanto
a rentabilidad se refiere y ahora tendran que endeudarse para comenzar la proxima.
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